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OnybnmkoBaHo Ha LLBenuapmsa: HOBOCTU Ha PyCCKOM fA3blke (https://nashagazeta.ch)

Joporaa wBenuapckas ogexpa | Le
prét-a-porter est toujours trop cher en
Suisse

ABTop: 3appuHa CanmmoBa, bepH , 06.06.2019.

CornacHo nccnenosaHuio «bapomeTpa ueH», B LLBenuapum ogexaa B cpegHeM CTOUT Ha
25% [opoXke, YeM B CoCegHUX CTpaHax. LLBenuyapckme accoumaunm 3alinTbl Npas
noTpebutenen cynTaloT pasHULY B LeHax HeoboCHOBaAHHOM N TPebyloT OT NOJINTUKOB
MPUHATb KOHKPETHbIE MEpbI.


https://nashagazeta.ch
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Selon une étude du barometre des prix, les vétements coltent en moyenne 25% plus cher
en Suisse que dans les pays voisins. L'Alliance des organisations de consommateurs estime
gue les écarts sont injustifiés et exige que le monde politique prenne des mesures
concretes pour mettre fin aux abus.

Le prét-a-porter est toujours trop cher en Suisse

«bapomeTp ueH» 6bln 3anyLweH ANbAHCOM LUBEALL@PCKNX OpraHn3aunin 3awmThel Npas
notpebutenen B 2012 roay n € Tex Nop Nepnoanyeck NpoBOANT MOHUTOPUHI CTOMMOCTH
nonynspHbLIX TOBapoB. Pe3ysbTaTbl NocsegHero nccnefoBaHna HU OJ1 KOro He cTaam
cloprnpusom: LLiBenuapuna B o4epeHOW pa3 noaTeepamnsia CBOK pernyTaumuio «0CTpoBa
BbICOKUX LLEeH».

ABTOpbI NCCIeA0BaHMA CPaBHUAM LieHbl Ha ogexay B Lsenuapun, ®paHunn, Ntanunm n
FepmaHun. B BbIBOPKY nonanu xxeHckne 6sy3ku, My>Kckue 6piokn, geTckmne nysosepbl -
Bcero 150 npegmeToB rapaepoba Takmx MmoaHbix bpeHnos, Kak Esprit, H&M, Mango, Vero
Moda n Zara. Y4nTbiBasiaCb NOJIHAA CTOMMOCTb TOBapoB, Bkto4asa HAC. JliobonbITHO, 4TO
ctaBka HOC B LLBenuapun HUXe, 4eM B COCeAHUX CTPaHax, HO ogexaa npu 3TOM CTOUT Ha
MOpsL4OK BblLLe.
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CpaBHeHMe LieH Ha ofex Ay B YyeTblpex cTpaHax © Preisbarometer.ch

Jiobntenam MogHOro WOonuHra CTOUT OTNPaBnsaTbCa B UTannio, Tak Kak UMEHHO 3Ta
CTpaHa MOXXeT NOXBacCTaTbCs CaMbIMW HU3KUMW LLeHaMn Ha ogexay. Mo cpaBHEeHUIo C
NTannen Bo ®paHunm n NrepmaHmm Te xe Bewn ctoaT Ha 0,2%, a B KoHeaepauum - Ha
24,6% popoxe.

Co3paeTcs BnevyaT/ieHne, 4To MogHble 6peHabl BK/IOYAOT B CTOMMOCTb NPOAaBaeMon B
KoHtenepaunn ogexabl «WwWBenuapckyto Hagbasky». MnaTtea u pyTbonKn WBeaCcKoro
rmranta H&M, HanpumMmep, cToAT B LLBenuapumn B cpegHemM Ha 16,7% Oopoxxe, 4em B
cocefHMX cTpaHax. Ogexna Vero Moda, nepecekas LWBenNLapCKyo rpaHnLy, 4OpoXXaeT Ha



21,8%, Mango - Ha 23,1%, Zara - Ha 28,4%, a Esprit - Ha 31,2%.
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Pa3Hnua B LeHax Ha ogaexnay pa3Hbix 6peHaos B LBenyapum n gpyrux ctpaHax ©
Preisbarometer.ch

MogHble XXypHasbl B LLIBenLapun ToXXe CTOAT HeMasno: B cpeaHeM Ha 50,9% popoxxe, 4em B
FepmaHun, n Ha 56,5% popoxxe, 4em Bo ®paHuUmMn. B HacTHOCTN HOMep XypHana
Cosmopolitan obonpgeTcs B LLsenuapum Ha 85,8% nopoxe, 4yeM B [epMaHnK, a 3a CBEXNN
BbiNycK Marie Claire weenyapcknm YyntaTesnbHULAM HY>XHO 3anaaTuTb Ha 123,2% 6onbLlue,
yeM ppaHuy3CKnuM. CoBCEM HEBBLIFOAHO YNTATb MsHeL B TUMNHO: TUHUHCKUE XKYPHab
CTOAT [OPOXKE NTaNbAHCKUX Ha 127%.

LLIBeMuapcKmne accoumaLnm 3almTbl NpaB notpebruTenen cunTatoT Takyto 60bLUYO
pa3HULY B LeHaX Ha oOexXay W1 XXypHasbl B LLBenuapun n cocegHnx cTtpaHax
HeoboCHOBaHHOWN. [leCTBUTENbHO, AOPOrOBM3HY Npou3BeAeHHOro B LLBenuapumn nnaTbs
elle MOXXHO 00BACHUTbL BbICOKOW CTOMMOCTbLIO TPYAa U U3AEPXKEK, HO KaK 00 BbACHUTD,
noyemMy naaThbe, MOLINTOE N3 HEJOPOrol TKAHN B KOJIMYECTBE HECKOJIbKO ThICSY
3K3eMnspoB Ha (pabpuke B BaHrnagell, BHE3aMnHO BblpaCTaeT B LIeHE, OKa3aBLUUCh Ha
BEllasIKe B LUBENLLAPCKOM MarasnHe?

HeBo/bHO Ha4YMHaelwb Nofo3peBaTb MOAHbIE OpeHAbl B TOM, 4TO OHU NPOCTO
NCKYCCTBEHHO 3aBbILLAIOT LeHbl Ha LUBENLLAPCKOM pbIHKE. BUAMMO, K TaKOMY K& MHEHUIO
NpULWAN N accoumaunm 3awnTel Npas noTpebutenen, KoTopble TPeOYIOT OT WBENLapCKNX
NOJINTUKOB MPUHATbL MepbI, YTOObI «MONIOXKNTbL KOHEL, 3/10ynoTpebneHnsaM MHOCTPaHHbIX
KOMMaHNI, NoJib3YIOLWMXCS BbICOKOW MOKYMaTesibHON CMOCOBHOCThIO LWBenuapues». Kakne
WMEHHO Mepbl UMEITCH B BUAY, NPaBO3aLLUTHUKN HE YTOYHSAIOT.

LLIBenuapckme NoOAUTUKK, K CNOBY, AaBHO o0bcyxpatoT npobaemy 3aBbilLUEHHON CTOUMOCTU
MMMNOPTHbLIX TOBApOB. B npowwnyto cpeny, HanpuMmep, NpaBuTesbCTBO NpeacTaBusio
BCTPEYHOE NpensioxKeHne no nHnumaTmee «3a YeCTHble LeHbl», KOTopoe npegnonaraeT



BHeCeHne N3MeHeHU B 3aKOH 0 KapTenax. A Nnoka nonnTuKu BeOAyT nebaThbl, Xutenum
LUBeVILI,apI/II/I 60pIOTCF| C HeCcnpaBeamMBbiM LLeHaMW Ha TOBapbl CaMbIM OOCTYIMHbIM OJ1A HUX
cnocobom - e3aAT 3a NMOKYMNKaMun B cocenoHmne CTpaHbl.

LLIiBenuapus
CtaTtbu no Teme

B LliBenuapunm CHMXaTCA LEHbI

Kak B LlIBenLapunmn CTaam MOAHbIMUA CYMKW U3 MyCOpPa U akCceccyapbl N3 Npobku
ITn4yeckasa pockollb - dopMya Cepbe3Hbix noTpebutenen?

Zara, NOXNTUTENIbHULIA naen

NokynaTenbHaa cnocobHOCTL xuTenen LLisenuapum - ogHa U3 CaMblX BbICOKMX B EBpone
LiBernuapckmue NOANTUKU XOTAT OrPaHUYUTb NOKYNATENbCKUA TYPU3M
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