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Ny

Odmc Richemont, KkpynHenwen weenuapckon KOMNaHMM Knacca Jtokc, B benbsto. ®oTo:
Richemont

CornacHo unccnepnosaHuto Global Powers of Luxury Goods, nposeaeHHoMy Deloitte,
LWBenLapCcKme JIIOKCOBbIe KOMMAHUM aKTUBHO UCMOb3YIOT LN(POBbIE TEXHONOINN 1
BKJIaAblBAlOT 3HA4YUTE/bHbIE CPEACTBA B Pa3BUTUE COUMAbHBIX CETEN ANSA NMPUBAEYEHNS
KJIMEHTOB N YCKOPEHUA poCTa.
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Selon I'étude Global Powers of Luxury Goods réalisée par le cabinet Deloitte, les entreprises
de luxe suisses se tournent vers le numérique et investissent massivement dans |’utilisation
des réseaux sociaux pour attirer leurs clients et accélérer leur croissance.

Le luxe investit dans le marketing numérique

HecMmoTps Ha 3aMefpiieHne TeMNOB 3KOHOMMYeCKoro pocta B Kutae, EBpone n CLUA, pblIHOK
npeaMeToB pocKoLn npoaoskaeT pactu. B 2017 roay nponaxu 100 KpynHenwmnx
MUNPOBbIX JIOKCOBbLIX KOMMNaHUN yBenninnmcb Ha 10,8%, a cCOBOKYyNHas Bblpy4ka CoCTaBuia
247 mnppa oonnapos, oTMevyaeTcs B KoMMIOHMKe Deloitte. Mpnyem 6onblue BCEro Bbipocaun
npoaa>kn B NappoMepHO-KoCcMeTn4eckon otpacaum (+16,1%), Toraa Kak npogaku
JIIOKCOBbIX CYMOK CHU3UANCb Ha 1,1%.

Bo3rnaesnseT penTUHr KOMMaHun ¢ HanbonbWuM 06 beMoM NMpodak MpaHLYy3CKNN KOHLEPH
LVMH, Ha BTOpOM MecTe - aMepuKaHCKasa KocMmeTmn4yeckas komnaHusa The Estée Lauder
Companies Inc. 3aMblKaeT NMepByO TPONKY WBENLLApCKN XonanHr Richemont, B KoTopbii
BxonaT Cartier, Van Cleef & Arpels, Montblanc, Jaeger-LeCoultre, Vacheron Constantin, IWC,
Piaget, Chloé, Officine Panerai. Elwe oaHa wBenuapckas koMnaHus, Swatch Group,
OKa3aJilaCb Ha BOCbMOM MecCTe penTuHra. jobaBum, 4To No4Tn nonosmHa (48,2%) ot
obuiero obbema npoAaxk nNpeaMeToB pocKoLwK, nponsseneHHbix 100 Beaywmmm
KOMMaHnAMK, NPUXoanTCa Ha nepsble 10 KOMNaHUM penTuHra.

Le top 10 des entreprises de luxe par chiffre d'affaires, exercice 2017

Chiffre
Mouve- Pays d'affaires
# b Maom de I'entreprise Sélection de margues de luxe d'origi- roduits
ments
nea ae luxe
(USD m)
il - LVMH Moét Hennessy-  Louis Vuitton, Christian Dior, Fendi, France 27905
Louis Vuitton SE Bvlgari, Loro Piana, Emilio Pucci, Acqua di
Parma, Loewe, Marc Jacobs, TAG Heuer,
Benefit Cosmetics
2 - The Estée Lauder Estée Lauder, Bobbi Brown, La Mer, Jo usa 13’683 15.7%
Companies Inc. Malone London, Aveda; Licensed beauty
& fragrance brands
3 = Compagnie Financiére  Cartier, Van Cleef & Arpels, Montblanc, Suisse 12'819 3.1%
Richemont SA Jaeger-LeCoultre, Vacheron Constantin,
IWC, Piaget, Chlog, Officine Panerai
4 +1 Kering 5A Gucci, Bottega Veneta, Saint Laurent, France 12168 27.5%
Balenciaga, Brioni, Pomellato, Girard-
Perregaux, Ulysse Nardin
5 -1 Luxottica Group Spa Ray-Ban, Dakley, Vogue Eyewear, Persol, Italie 10322 0.8%
Oliver Peoples; Licensed eyewear brands
6 Chanel Limited Chanel UK 9'623 11.5%
7 -1 L'Oréal Luxe Lancdme, Kiehl’s, Urban Decay, France 9'540* 10.6%
Biotherm, IT Cosmetics; Licensed brands
8 -1 The Swatch Group Ltd. Omega, Longines, Breguet, Harry Suisse 7'819 5,49,
Winston, Rado, Blancpain; Licensed
watch brands
9 +1 Chow Tai Fook Chow Tai Fook, Chow Tai Fook T Mark, Hong 7575 15.4%
Jewellery Group Hearts on Fire, Monologue, Soinlove Kong
Limited
10 -1 PVH Corp. Calvin Klein, Tommy Hilfiger usa 7’355 10.7%

*= taux de croissance composites des ventes du top 100, pondérés en fonction des ventes et ajustés en fonction de |z davise
e= astimation

JIloKcoBble KOMMNAHUM C CaMbiMM BonbWwMK obbeMamm Nnpodak. CKpUHLLOT N3 OTYeTa
Deloitte

B Lenom, B cekTope YacoB KJlacca JIIOKC AOMUHUPYIOT Npou3BoanTenn us Lsenuapun n



FoHKOHra. Rolex 3aHMMaeT 14-10 CTPOYKY penTuHra n smecte ¢ Richemont n Swatch Group
reHepupyeT 6onee 86% npodak NpeaMeToB POCKOLLW, NMPOU3BEAEHHbIX LUBENLAPCKNMMU
KOMMaHMAMW KJlacCa JIIOKC. B penTrHI Tak)xe BOLWIM TakuMe LWBenuapckme bpeHabl, Kak
Patek Philippe (45-e mecT0), Audemars Piguet (51-e), Chopard (53-e), Breitling (74-e),
Franck Muller (84-e) un Richard Mille (90-e). Bce 3T komnaHun B 2017 roay nokasanaum pocT,
Mpu 3TOM UX FroA0BbIE MPOAAXKN YBEANYNNUCE Ha 7,7 %.

B obuwem, Bce 66110 66l NpekpacHo, ecnun 6bl He 0QHO MaslIeHbKOE «HO». TpeTun
hnHaHCOBbLIN rog Noapsaa PocT NPOAaXK B LUBENLLAPCKON NHAYCTPUN POCKOLLN OCTaeTCs
H>Xe obLeMnpoBoro yposHs. 1o csioBaM yrnpasasioLLEro NapTHeEpPa U 3KcnepTa ceKTopa
MoZbl U pockowu koMnaHuu Deloitte Switzerland KapuH Ceregmn, 3To CBsA3aHO C TEM, 4TO
BCe BXOAsALLME B PENTUHTI WWIBENLLAPCKMUE KOMMNaHnm paboTatoT B HOBEIMPHON N HaCOBOMN
oTpacaun: ec/n B IOBEJIMPHOM CEKTOPE OTMEYatloTCA Xopowme pe3ybTaTbl, TO PbIHOK YacoB
HeLaBHO MepexXxua HernpocTble BpeMeHa.

YT0 XKe BMSAEeT Ha poCT npodaxk B cepe ntokca? 1o MHEHUIO aBTOPOB UCCNenoBaHUs, Ans
LWBENLLAPCKNX KOMMNAaHUA OAHUM U3 rIaBHbIX (haKTOPOB PoCTa ABASAETCSA UM POBOM
MapKeTUHr. JllokcoBble BpeHabl BKaAbiBaloT 3Ha4YMUTebHbIE CPEACTBa B
WH(OPMALMOHHbIE TEXHOJIOTMW U Pa3BUTME COLMAJIbHbIX CETEeN, CTPEMAChL MPUBJIEYb
HoBbIN TN notpebutenen - HENRY. 3T1on abbpeBunaTtypon (aHrn.: High Earners, Not Rich
Yet) Ha3bIBalOT Nt0AEN, KOTOPbLIE UMEIOT BbICOKUE [0X0Abl M BOT-BOT CTaHYT OYEHb
6oraTbiMu. OHM HaxoA4ATCA MOA CUbHLIM BJINAHUEM COBPEMEHHbLIX TEXHOJIOMUIA U 4acTo,
NMPUHMMas peLleHne 0 NOKYrKe, OPUEeHTUPYIOTCS Ha CoLMalbHbIE CETN.

Kpome ycuieHnsa cBoero npucyTCTBUSA B UHTEPHeETEe, APYrMM Ba>XHbIM MCTOYHUKOM POCTa
ONS WBENLAPCKNX KOMNAaHWA cTanu npofaxkun B Kutae. Mo nporHosam Cerenn, HeCMoTps
Ha HeornpeneneHHOCTb reonoJIMTUYECKNX N SKOHOMUYECKUX YCIIOBUIN, MEeXOYHAPO4HbIN
PbIHOK JIIOKCa MPOAOJIKUT pacTu, Tak KakK «anneTuT» Ha npegMeTbl POCKOLLN CpefHero
KJlacCa B CTpaHax C hopMuMpyroLLencs pbIHOYHOW 3KOHOMMKOW OCTaeTCA HEU3MEHHbIM.
Kpome Toro, Kutam ctaHeT ewe 60nee Ba)KHbIM PbIHKOM: 6OIbLUMHCTBO KOMMNAHWN
ajanTupoBaaM CBOU MapKeTUHIroBble cTpaTerum, 4Tobbl Ay4uwle cCoOoOTBETCTBOBATb
cneynduke 3Ton CTpaHbl.

OTHOLIEeHNS Cllia U LLIBENLAPUIA

CTtaTbu no Teme

40% NOKCOBbIX YaCOBbIX 6BpeHA0B AOCTYMHbI B 3/IEKTPOHHON KOMMEPLLUN
B Kpn3nc NoKC CTaHOBUTCA «AelleBne»

LLIiBenLLapCKMe YaCOBLUVKW MOBbILLIAKOT LIEHb

LiBenuapckue Yyacbl «kHaTUKanm» 17 mnaanapnos dpaHKOB

LleHbl Ha LWBENLIAPCKUE YAaCbl MEHAOTCA U3-3a MaAEHUSA €BPO

dTmyeckasa pockouwb Chopard
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