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LLiBenuapckue ueHbl CTAHOBATCH
KOHKYPEeHTOCNOoCOoOHbIMM | Les prix
suisses deviennent plus concurrentiels

ABTop: TaTbsaHa Nvpko, Lopux , 21.01.2014.
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MHoroobelwatowmm NnporHo3 Ha 2014 rog nocne ManoakTuBHOro 2013-ro: BamMsHue
thakTOpOB, HEOBNAroNPUATHO BO34ENCTBOBABLUNX Ha CEKTOP PO3HUYHON TOProBAU
LLIBernuapun B TedeHne nocaegHux neT, mowso Ha cnag, ybéexxaeHol cneunanmctol Credit
Suisse.

|

Apres un exercice 2013 morose, les signaux sont au vert pour 2014. Divers facteurs
pénalisants de ces dernieres années le commerce de détail suisse vont disparaitre, selon
Credit Suisse.

Les prix suisses deviennent plus concurrentiels

CornacHo gaHHbIM, NpeacTaB/ieHHbIM KOHCaNTMHIoBbIM 6topo Fuhrer & Hotz, 60nbWMHCTBO
pykoBoauTenen NnpeanpusaTmin po3HUYHON TOProBJnM U UX NOCTaBLLUMKOB C ONTUMU3IMOM
cMOTpAT B byayulee. Tak, 74% y4aCTHMKOB OMNpoCa pacCYUTLIBAOT YBEJSINYUTD B
HacTynuBLLUEM rofy CBOW Toprosbi 060poT, a 55% HageTCsa Ha pocT NpmMbbIAK.
OCTOPOXXHbI NPOrHO3 B OTHOLIEHWW BTOPOro NnokasaTtensa cBuaeTesibCTBYeT O TOM,
CYUTAIOT 3KCMepThbl, YHTO HArpy3Ka Ha TOProBylo HaLLEeHKY BCe )Xe OCTaHeTCH
cyuw,ecTBeHHON. TeM He MeHee, HeCMOTpPS Ha CNOoXHbIM 2013 rog, MHOMrMM KOMMaHUAM
yAanocb AOCTUYb U AaXKe NepeBbINoJIHNTL CToABLUNE Nepel HUMN (DMHaHCOoBbLIE 3aJa4un. A
3HAYUT, NpeacTaBUTENN PO3HUYHOM TOPrOBJIN CMOIIN BbIXKUTb B YC/IOBUAX «HOBOW
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PEeaIbHOCTI.

B 4eM >Ke 3aKJ/1l04aeTCs «HOBas PeasibHOCTb», 0 KOTOPOW FOBOPUTCA B A0OKade «Swiss

Comparaison du niveau des prix entre la Suisse et les pays européens limitrophes
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Ecart de prix moyen sur un panier de marchandises comparable, en %. Pondération des pays correspondant a la répartition estimée des
dépenses suisses surles pays européens limitrophes

Source: Eurostat, Office fédéral de la statistique, Bangue nationale suisse, GfK Suisss;

valeurs 2013 esimées parle Credi Suisse Retail Outlook 2014 »
durHaHcoBoro KoHrnomMmepaTa Credit Suisse? CeKTop pPO3HMUYHOW TOProBaN 4O CUX NOP
nepexmnBaeT nocnencTens konebaHmsa kypca BaatoT 2010-2011 rogos, B pe3yibTaTe 4yero
wBenuapckme ToBapbl U YC1yr 3a noatopa roga «nogopoxxasanm» OTHOCUTENbHO
eBponencknx npubnnsntenbHo Ha 20%. HanomMHuM, 4To B ceHTA6pe 2011 roaa
HaunoHanbHbIn 6aHK KoHeaepaumm npuHAN Mepbl N 3adMKCUPOBas HUXKHIOK rpaHuuy
obMeHHOro Kypca paHka K eBpo Ha ypoBHe 1,20:1. OgHaKo LeHbl B LUBENLAPCKNX
MarasunHax rnepecTtanau rnpuBieKaTb KJIMEHTOB, KOTOpPbIE BCe Yalle CTasiv OTNPaBaATbCA 3a
MOKYMKaMu B cOCeHue CTPaHbl.

HensesecTHo, yaanock 6bl pewnTb Npobnemy «noTpedbntenbCckoro TyprusMa» TObKO 3a
CHeT CHMXKEHUSA LeH (HacKoJIbKO 3TO Moraun cebe No3BO/INTb LLIBENLAPCKMUE PO3HUYHbIE
TOProBLbl), HO HEOXXNOAHHO Ha Bblpy4Ky KoH(enepaunm npuLlsia eBpornenckas
3KOHOMUKa. Mo HabnwageHuam cneumanmuctos Credit Suisse, 3a nocnegHee BpeMs LEHbl B
CoCeHMX CTpaHax BbIPOCAN, YTO NO3BOJINIIO COKPATUTb pa3HULY N CHOBa caenaTb
WwBenuapckue ToBapbl NpussekaTesbHbIMK oNns nokynatenen. Tak, ¢ 2011 no 2013 roasbl
pa3pbiB B CTOMMOCTW MPOAOBOJIbCTBEHHbIX MPOAYKTOB YAaJ10Cb YMEHbWNTb Ha 9%, a B
LeHax Ha NpoMbILLeHHble ToBapbl, 0cobeHHO obopynoBaHME U 31EKTPOHUKY,
LWBenyapckme MarasnHbl CMOCOBHbI YCNELWHO KOHKYPMPOBaTb C COCEAHUMN CTPaHaMU.

Haln NOCTOSIHHbIE YNTATENN yXKe NPUBLIKAN K COOBLLLEHNSAM O TOM, 4TO 06beM
LWBENLLAPCKOro «NoTpebnTenbCckoro TypmsMa» NOCTOSAHHO pacTeT. Xutenn
KoHtenepaunm e3aaT 3a NOKYNKaMuM 3a rpaHnLy npu KaxaomMm yaobHoMm cryyae -
HECKOJIbKO pa3 B MecsL, a To 1 B Hegento. OgHako, cyas rno BcemMy, noTosioK 6bin
OOCTUIHYT B npowiom rogy. CneymnanucTbl Credit Suisse NnporHo3mpyoT 06beM rogoBbIX
pacxo4oB WBenuapLeB 3a rpaHmuen B pasmepe 4,5 mapa ppaHKoB, onmpascb Ha AaHHbIe
3a 9 MecsaueB npowJsioro roga. Cioga He BXOOAT MOKYMNKW MO MHTEPHETY U cAeflaHHble BO
BpeMa NyTeLwecTBUA U Aenosbix noe3fok. CyMmma, KOHeYHO, BHYLLIUTEIbHas, O4HaKO
HY>XHO BCNOMHUTL undpbl 2012 roga, korga, no 4aHHbIM UHCTUTYTa MapKeTUHIOBbIX
nccneposaHnm GfK, xxutenn KoHdenepaumm ocTaBuan 3a rpaHuuen novtu 9 mapa
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dhpaHKOB.

Yacbkl paboThl LIBENLAPCKUX MarasnHoB - elle oaHa nsntobrieHHas TeMa NoJINTUYECKNX

Le commerce de détail en tant qu'employeur: freins a I'attractivité du point de vue de la branche

Niveau bas des salaires

Temps de travail: trop d'heures creuses (soirée,
week-end, jours fériés)

Image defavorable

Temps de fravail: trop instable (planning changeant)
Volume de travail important

Trop peu de possibilités de carriére

Trop peu de possibilités de formation continue

Domaine d'activité trop étroit
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N =218; plusieurs réponses possibles
[E6ATOB, A S furert Hos BTOpPbI «SWiss
Retail Outlook 2014» n3y4nnm skoHOMUYeCcKune nocnencTens nmbepanmsaumnm B 3Tomn
chepe, pacCMOTPEB BO3MOXXHbIE BapMaHTbl. Kak 1 cnefoBaso 0XXnaaTb, KIMEHTbI TOTOBbI
npoBoanTb BONbLUEe BpeMeHN B Mara3mHax (1, CoOoTBeTCTBEHHO, 6osiblue nokynaTb!), ecnum
OHM paboTaloT QosblIE UM OTKPbLIThI B BbIXOAHbIE. BnipoyeM, B onpeaeneHHbIn MOMEHT
MPONCXOANT HacblWeHUe pbiHKa, U 3chdeKT oT nnbepanmsaynm HavnHaeT CHUXKaATbCA. Kak
npaBuio, 6onbLle Mosb3bl OT YBENNYEHUS YacoB pPaboThbl N3BNEKAIOT KPYMNHbie TOProBbie
LLleHTpbl Ha OKpanHax ropoAoB UM B paioHax, Kyaa erko gobpatbcsa. HeyansuTtensHo,
BeAb B NOA06HbLIX LLEHTPax MOXKHO MPOBECTU LeNbll eHb U He TOJIbKO caenaTbh
HeobXxoOnMbIE U HE C/INLLKOM HY>XXHbl€ MOKYMKN, HO U CXOOUTb B KNHO, NoobenaTb, KynnTb
buneTbl Ha KOHLEPT UM TYpP B dK30TUYECKYIO CTPaHYy.

IkcnepTbl Credit Suisse oTMeTUAN Tak>ke pocT TpeboBaHMM K KBannduKaum NpoaaBLOB
B chepe po3HuYyHom Toproenun. CeroaHa notpebutenn Bce nyywe NHPOPMUPOBAHLI O
BblIbOpe 1 KavyecTBe TOBApPOB, KOTOpble OHU cobupatoTcs KynnTb. COOTBETCTBEHHO,
npoAaseLl, He TOJIbKO O0J/IKEH XOpoLwo pa3bupaTbCsa B XxapakKTeEPUCTUKAX NPOOaYKLNN, HO 1
3HaTb CUTYyaUMIO Ha PblHKE, 4TODObLI MPMBECTM BECOMbIE apryMeHTbI B MOJIb3y TOr0 UK
MHOro ToBapa. Mexay TeM, KBalmpnKaunsa HEKOTOPbIX COTPYOHMKOB OCTaBASET XeaTb
Ny4Llero, n pykoBogUTEeAN 4acTO CCbIIAlOTCA Ha nMerwmecs TpyaHOCTK ¢ nogbopom
nepcoHana. B cBoto o4yepenb, paboTHUKN OTpacan 06 bACHAT OTCYTCTBME MOTUBALUN
HWU3KMM YpOBHEM 3apaboTHOM NnaTbl, HeYy[OOHbLIM rpachnukomM paboTbl N CNOXKUBLLUMMCS
HebnaronpusaTHbIM UMNOXXKEM OoTpacan B Lenom. OgHaKo ynyywmnTb onaaTy Tpyda n
ycnosusa paboTbl MOAYMHEHHbIX BlafesibLiaM TOProBbiX CETEN NOKa He No3BonseT
KOHKYpPeHUMSa C Mara3mHamm, paboTawwmmm 3a npegenamm KoHdenepaumu.

noTpebnTenLCKUn Typusm
CtaTbu no Teme

CunnbHbIA (hbpaHK He BbIroA4eH LWBENLLAPCKMM KOMMEepCaHTaMm
MoTpebuTenbCKUM TYPU3IMOM MNPOMbILLAAKT YU dPaHLLy3bl
MunHunmanbHasa 3apnaaTta 4000 dhpaHKOB B TOProBJie - peajlbHOCTb
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