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LLiBenuapckue ueHbl CTAHOBATCH
KOHKYPEeHTOCNOoCOoOHbIMM | Les prix
suisses deviennent plus concurrentiels
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MHoroobelwatowmm NnporHo3 Ha 2014 rog nocne ManoakTuBHOro 2013-ro: BamMsHue
thakTOpOB, HEOBNAroNPUATHO BO34ENCTBOBABLUNX Ha CEKTOP PO3HUYHON TOProBAU
LLIBernuapun B TedeHne nocaegHux neT, mowso Ha cnag, ybéexxaeHol cneunanmctol Credit
Suisse.

|

Apres un exercice 2013 morose, les signaux sont au vert pour 2014. Divers facteurs
pénalisants de ces dernieres années le commerce de détail suisse vont disparaitre, selon
Credit Suisse.

Les prix suisses deviennent plus concurrentiels

CornacHo gaHHbIM, NpeacTaB/ieHHbIM KOHCaNTMHIoBbIM 6topo Fuhrer & Hotz, 60nbWMHCTBO
pykoBoauTenen NnpeanpusaTmin po3HUYHON TOProBJnM U UX NOCTaBLLUMKOB C ONTUMU3IMOM
cMOTpAT B byayulee. Tak, 74% y4aCTHMKOB OMNpoCa pacCYUTLIBAOT YBEJSINYUTD B
HacTynuBLLUEM rofy CBOW Toprosbi 060poT, a 55% HageTCsa Ha pocT NpmMbbIAK.
OCTOPOXXHbI NPOrHO3 B OTHOLIEHWW BTOPOro NnokasaTtensa cBuaeTesibCTBYeT O TOM,
CYUTAIOT 3KCMepThbl, YHTO HArpy3Ka Ha TOProBylo HaLLEeHKY BCe )Xe OCTaHeTCH
cyuw,ecTBeHHON. TeM He MeHee, HeCMOTpPS Ha CNOoXHbIM 2013 rog, MHOMrMM KOMMaHUAM
yAanocb AOCTUYb U AaXKe NepeBbINoJIHNTL CToABLUNE Nepel HUMN (DMHaHCOoBbLIE 3aJa4un. A
3HAYUT, NpeacTaBUTENN PO3HUYHOM TOPrOBJIN CMOIIN BbIXKUTb B YC/IOBUAX «HOBOW
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PEeaIbHOCTI.

B 4eM >Ke 3aKJ/1l04aeTCs «HOBas PeasibHOCTb», 0 KOTOPOW FOBOPUTCA B A0OKade «Swiss

Comparaison du niveau des prix entre la Suisse et les pays européens limitrophes

Industrie alimentaire et des boissons non
alcoolisées

Boissons alcoolisées et tabac
Habillement et chaussures
Biens d'équipement
Appareils électroménagers

Electronique de loisir
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Ecart de prix moyen sur un panier de marchandises comparable, en %. Pondération des pays correspondant a la répartition estimée des
dépenses suisses surles pays européens limitrophes

Source: Eurostat, Office fédéral de la statistique, Bangue nationale suisse, GfK Suisse;
*valeurs 2013 estimées par le Credit Suisse

Pa3HuMUa B LieHax Ha MPOoAYyKThl, aJIKOroJjlb, ogexxny, obopyaoBaHme, 371IEKTPOHNKY MO
CpaBHEHUIO C coceaHUMK cTpaHamn ©credit suisse

Retail Outlook 2014» cbnHaHcoBOro KoHrnomepaTta Credit Suisse? CeKTop pO3HUYHOW
TOProBAM A0 CUX MOP NMepexxmneaeT nocnencrtema konebaHna kypca sanatoT 2010-2011
rofoB, B pe3ysibTaTe 4yero wBenuapckme ToBapbl U yCayru 3a nontopa roga
«MOA0POXKAN» OTHOCUTENIbHO €BPOMNenckmnx NnpnbansntenbsHo Ha 20%. HanoMHuMm, 410 B
ceHTsa6pe 2011 roga HaunoHanbHbIM 6aHK KoHgpenepauny npuHaa Mepbl U 3aMKCMPOBaI
HUXXHIO rpaHnLly obMeHHOro Kypca paHka K eBpo Ha ypoBHe 1,20:1. OgHaKo LEeHbI B
WBenLapCKNX MarasmHax nepectanam NpuBnekaTb KJIMEHTOB, KOTOPble BCe Yalle CTanun
OTNpPaBAATLCA 3a MOKYMNKaMW B cCOCeHME CTPaHbI.

HeunssecTHO, yaanock 6bl pewnTtb npobnemy «noTpebntenbCKkoro TypnsMa» TOJIbKO 3a
CHET CHMXXEHUSA LeH (HaCKoJIbKO 3TO Moraun cebe No3BO/INTb LLIBENLAPCKMNE PO3HUYHbIE
TOProsLbl), HO HEOXKNOAHHO Ha BbIpy4KYy KoH(heaepaunm npuinia eBpornenckas
3KOHOMUKa. Mo HabnwgeHnam cneymanuctos Credit Suisse, 3a nocnefHee BpeMs LiEeHbI B
COCelHNX CTpaHax BbIPOC/IN, YTO MO3BOJINIIO COKPATUTb Pa3HULLYY U CHOBa caenaTb
LBenLapcKmne ToBapbl NpmuBaeKkaTenbHbIMU A4 nokynaTtenen. Tak, ¢ 2011 no 2013 roabl
pa3pbiB B CTOMMOCTWN NPOAOBOJIbCTBEHHbIX NMPOAYKTOB yAa/10Cb YMeHbWUTb Ha 9%, a B
LleHaxX Ha NpPOMbILLIEHHbIE TOBapbl, 0co0beHHO 06opynoBaHNE N IIEKTPOHUKY,
LWwBenuapckme MmarasmHbl CNOCOOHbI yCNeLwwHO KOHKYPMPOBaTh C COCEAHMMN CTPaHaMMU.

Hawwn NnoCTOSAHHbIE YNTATENN yXKe MPUBLIKIN K COOBLLEHNAM O TOM, 4TO 0O0beM
LWBENLLAPCKOro «NoTpebnTenbCKoro TypmaMa» NOCTOSAHHO pacTeT. Xutenn
KoHthenepaunm e3gaT 3a NOKYyNKaMun 3a rpaHuLy npu KaxxaomMm yaobHom ciyyae -
HECKOJ/IbKO pa3 B MecsL, a To 1 B Hepento. OgHako, cyas no BcemMy, noTosioK 6bin
OOCTUrHYT B npownom roay. Cneunannctbl Credit Suisse nporHo3npytoT 06beM rogoBbix
pacxonoB WBeNnuapLes 3a rpaHuuen B pasmepe 4,5 mapg hpaHkKoB, onnMpascb Ha OaHHbIe
3a 9 Mmecsaues npowsioro roga. Ciofia He BXOLAAT MOKYMKN MO MHTEPHETY N CAeJlaHHble BO
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BpeMs nyTewwecTBnn N oenoBbix noe3gok. Cymma, KOHEYHO, BHYLWMTEIbHAsA, 0QHAaKOo
HY>XHO BCNOMHUTb undpbl 2012 roga, korga, no 4aHHbIM UHCTUTYTa MapKeTUHIOBbIX
nccneposaHuin GfK, xxutenn KoHgenepaumm oCcTaBuamn 3a rpaHuLen noytTr 9 mapa

(paHKoB.

Yacbl paboThbl LWIBENLAPCKMX MarasnHoB - elle ogHa nsntobseHHas TeMa NoJINTUYECKNX
nebaTtos. A

Le commerce de détail en tant qu'employeur: freins & I'attractivité du point de vue de la branche

Niveau bas des salaires

Temps de travail: trop d'heures creuses (soirée,
week-end, jours fériés)

Image défavorable

Temps de travail: trop instable (planning changeant)

Volume de travail important

Trop peu de possibilités de carrigre

Trop peu de possibilités de formation continue

Domaine d'activité trop étroit
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M = 218; plusieurs réponses possibles

Source: Fuhrer & Hotz

HepoctaTkn paboTbl B PO3HNYHON TOProBfe: HU3Kas 3apnaaTta; paboTa no Be4yepam 1 Ha
BbIXOAHbIX; HEGNAronpuATHLIN NMUOXK OTpacaun; rmbknin rpaduk; 6onbion obvem paboTol;
OTCYTCTBME BO3MOXHOCTEN A1 KAPbEPHOro pocTa u T.4. ©credit suisse
BTOpbl «Swiss Retail Outlook 2014» n3y4nam skoHOMU4Yeckmne nocrencTBus
nnbepannsaumnm B 3TON chepe, pacCMOTPEB BO3MOXKHbIe BapuaHTbl. Kak n cnenosano
0XXNAaTb, KJIMEHTbl FOTOBbI NPOBOANTL BOsbLLE BpeEMeHN B Mara3nHax (u,
COOTBETCTBEHHO, bonbLle nokynaTbk!), ecqin oHM paboTatoT A0JibLUEe UAN OTKPbIThI B
BbIXO4Hble. BnpoyeMm, B onpefeneHHbln MOMEHT NPOUCXOAUT HacCbILEeHWE pbIHKa, U
3phekT oT inbepanmsaumnm HavYnmHaeT CHUXaTbCA. Kak npasuno, 6bonbLle nonb3bl OT
yBenmnyeHnsa 4acos paboTbl N3BAEKAIOT KPYMHbIE TOProBble LLleHTPbl HA OKpPanHax ropoaos
UNn B panoHax, Kyaa nerko nobpatbcsa. HeyansuTesnbHO, BeAb B MOAOOHbLIX LleHTpax
MO>XHO MPOBECTU LeNbll AeHb U He TOJIbKO caeflaTb HeobXoAnMbIe U He C/INLLKOM HY>XHble
MOKYMKW, HO U CXOAUTb B KUHO, NoobenaTb, KynuTb 6BuneTbl Ha KOHUEPT nuan Typ B
3K30TUYECKYIO CTPaHy.

IkcnepTbl Credit Suisse oTMeTuAN Tak>Xe pocT TpeboBaHMM K KBannduKaum npoaaBLOB
B chepe po3Hu4HoM Toproenun. CeroaHa notpebutenn Bce nyywe NHOOPMUPOBAHLI O
BblibOpe 1 KavyecTBe TOBApPOB, KOTOpPble OHU cobupatoTcsa KynnTb. COOTBETCTBEHHO,
npoAaseLl, He TOJIbKO O0J/IXKEH XOpoLwo pa3bupaTbCsa B XxapakKTeEpPUCTUKAX NPOAYKLNN, HO 1
3HaTb CUTYyaUMIO Ha PblHKE, 4TObObLI MPMBECTM BECOMbIE apryMeHTbI B M0OJIb3y TOr0 UK
MHOro ToBapa. Mexay TeM, KBalmpnKaumnsa HEKOTOPbIX COTPYOHMKOB OCTaBASET XesaTb
Ny4lero, n pykoBogUTENN 4acTO CCbIIAlOTCA Ha nMerwmecs TpyaHOCTM ¢ nogbopom
nepcoHana. B cBoto o4yepenb, paboTHUKN OTpacan 06 bACHAT OTCYTCTBME MOTUBALUN
HWU3KMM YpPOBHEM 3apaboTHOM NnaTbl, HeyAOOHbLIM rpachnukomM paboTbl N CNOXKUBLLUMMCS
HebnaronpuaTHbIM UMNOXXKEM OTpacan B uenom. OgHaKo ynyylwmnTb onaaTy Tpyda n
ycnosusa paboTbl MOAYMHEHHbIX BlagesibLiaM TOProBbiX CETEN NOKa He No3BonseT


https://nashagazeta.ch/news/15252
https://nashagazeta.ch/news/15252
https://nashagazeta.ch/news/15049

KOHKYpPeHUMs ¢ MarasmHaMmu, paboTtatowmmm 3a npegenammn KoHdgeaepaumu.

noTpebnTenLCKUn Typusm
CtaTtbnm no Teme

CunnbHbLIA (bpaHK He BbIroAeH LWBENLLAPCKMM KOMMEepCaHTaMm

MoTpebuTenbCKUM TYPU3MOM MNPOMbILLAAKT U dPaHLLY3bI
MunHunmanbHasa 3apnaaTta 4000 dpaHKOB B TOProBJe - peajlbHOCTb
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