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"Swissness": ropaoCcTb unu npeaybexxneHns?

Oka3blBaeTCs, NCNOSIb30BaHWE TPagULMOHHBLIX CMMBOIOB CTapon aobpon Lsenuapum ons
MPUBNEYEHNS KJIMEHTOB, - HE TOJIbKO MPUHLNMN PEKMIAaMHbIX KaMMaHNN KOMMePYeCKnX
npeanpuaTn, HO N opyane NONNTUYECKMX NaPTUN.

|

L'utilisation de slogans patriotiques et de valeurs traditionnelles de la Suisse est répandue
non pas seulement dans les campagnes publicitaires, mais aussi a la veille des élections.
"Swissness" devient instrument des partis politiques?

Marketing patriotique des partis politiques

«Swissness», UInN «LWBenLapCKoCTb», - KOHLUENT, HEe MOJyYMBLUMN NMOKa CTPOroro
ornpenesieHnsa B HaykKe, HO LUMPOKO BOCTPEOOBaHHbLIN MAapKETUHIOBbIMU CTPYKTYPaMM
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KoHdenepaunn. benbin KpecT Ha KpacHOM )OHe, CUy3T MaTTepxopHa, KOpoBa Ha
aNbNMUNCKOM Nyry nnm 6eccTpallHbIi cnacaTefb-ceHbepHap, - BCe 3TN CMMBOJIbI
«LWBENLAPCKOro», accounmpytoLerocss B MaCCoOBOM CO3HaHUN C «kKa4eCTBOM», CTAHOBATCH
WHCTpPYMEeHTaMn peKsaMbl, AaneKko He Bcerga - becnpenesbHoO YeCcTHbIMU. MoKa
npasmuTenbCcTBO KoHenepaumnm pasmbllWNeT, Kak OrpagnTb HauMoHasibHble SMbeMbl
CTpaHbl OT HEKOPPEKTHOI0 UCMNOJIb30BaHMA 3apybeXXHbIMU NPON3BOAUTENSAMMU,
LWBenLUapcKme opraHm3aunm 1 Npon3BoANTENN He YCTalT YepnaTb BALOXHOBEHME B
naTpnoTmnsme.

B no3yHrax nsbunpaTtenbHbiX KamMnaHuin 6yp>Kya3Hble NapTUU COPEBHYIOTCS B
NCMOJIb30BaHUN HALIMOHAJIbHbLIX CUMBOJIOB LLIBEMLLAPUN 1 N3bICKAHHbLIX NMPU3HAHWIA B Nt06BU
K TPaOuLMAM cBoel poauHsbl. LLIBeiapckmne LeHHOCTUN - Takne, KakKMMN OHU 3a/10KeHbI B
MACCOBOM CO3HAHWW, CTAHOBATCS TAaKUM XXe OpyANeM MAapKETUHIa, KaK B KOMMEpPYeCcKom,
TaK U B NOJIMTMYECKOM MaHe. AnoxasibHble NpuMepbl KOMMEPYECKNX YCNeXoB MNpuBJeKaloT
BHUMAHWE CMeLnanncToB, CKJIOHUBLLUUXCSA Had UCCief0oBaHMEM NOMTUYECKON CUTYaL NN,

=IB 1989 roay Muwens 2Kopaun npeacTtaBngeT CBOK YHUKAIbHYIO KOJ1EeKLUMI0 YacoB «[yx
LLIiBenuapun», KOTopas MFTHOBEHHO 3aBOEBbIBAET CepALa NnokynaTesien - Kak B npegenax
CTpaHbl, Tak U 3a HUMWU. PeMeLlkn € 34enbBencaMm U TPaaAnUMOHHBIMU OPHaMEHTaMu,
KOPOBKMW 1 Npo4Yme naTpuoTnyeckne akceccyapbl bes3ynpevyHo NCnosHAIT CBOK POJib:
«3THMYeCcKaa» NPoAYKLMSA pa3sieTaeTCs, Kak ropsavyme nmpoXxku. Tem BpeMeHeM, Ha
npuiaBkax MarasvHOB CUJy3T CaMOW U3BECTHOWN LLUBENLapCKon ropbl ocnapmeatoT nenbb
Cc ceHbepHapaMu N HaLMOHaAJIbHON reponHen Xanan - 4eBOYKOM-NACTYLIKON N3 FOPHON
AepeByLUKN.

«LLIBenLapCKOCTb» - CaMbIl Ba)KHbIN MHCTPYMEHT MapKeTuHra Ansa 601blWNHCTBA YJ1EeHOB
Hallen opraHnsaumm», - He CKpbiBaeT KaponuH ae biomaH, npeactaBuTenb
economiesuisse, B UHTepBbto areHTCTBY ATS. Bo Bcex o6s1acTsax, OT YacoB 40 WoKosaaa,
Ka4yeCcTBO, TOYHOCTb 1 3HaHME Aesia, aCccounmpytowmecs ¢ HauMoHalbHbIMM CUMBOJIAaMI
LLiBeiuapun, NpeacTaBnsaoT NPenMyLLLECTBO.

K cnoBy, KOHUENT «LWBEeNLapCKOCTN» POOUIICA COBCEM HE N3 MEPKAHTUIIbHbBIX U MOPOYHbIX
noby>xaeHun: PonaH Ybep, ANPEKTOpP MHCTUTYTa obLlecTBeHHOro MHeHUss Demoscope,
BUONT NCTOKWN TOr0, YTO NPEBPATUTCH B «SWiSSNESS», B 3KOJIOrMY4eCKNX ABmxkeHusax 80-x
rofoB U TeHOEHUUAX ynoTpebnaTb TONbKO Ka4YeCTBEHHbIe, NoJsie3Hble, TO eCTb -
pernoHanbHble - MPOAYKTHI.

deHOMeH cpa3y NpuBJIEK BHUMaHME cneumnaancTos no MmapketTuHry. COOP HaynHaeT
BbIMyCKaTb NPOAYKTbl Bruonornyeckoro nponcxoxneHna non nenbnom Naturaplan ¢
n3obpa>keHmem CMMMNaTUYHON LLIBENLLAPCKON OEPEBYLLUKMN B 3€/IeHbIX TOHaX. KOHKYpeHT
Migros npenaeT cTaBKy Ha obpa3 Xanau. «Heidi - 6ecnpourpblilHas KOMbMHaLMA 3KONOr K,
LWBENLAPCKOCTN 1 300poBOro obpasa XuUsHu», - aHanusmpyeT PonaH Ybep. N naxke
Hemeukune ceTn Aldi u Lidl Ha wBenuapckon TeppuTopun BBOAAT rammy «Suisse Garantie».

Ho nesno He B TOM, 4TO LWWIBeNLapLbl U3JIULLHE YYBCTBUTEJIbHbI K NpobieMmam okpyxatoLen
cpelbl 1 340POBOIro NMMTaHUA. B nonNysnsspHOCTUN «WBENLAPCKOCTU» He NOCNeHIO PoJlb
NrpaoT M BOMNPOCHI HALMOHAJIbHOr0 CaMOCO3HaHUA. iccnenoBaHue, NnpoBeaeHHoe
WHCTUTYTOM Demoscope, noKa3biBaeT 3BOJIOLNIO 0OLLEeCTBEHHOr0 MHEeHNA 1 B3rasa4a rno Ty
CTOPOHY rpaHuubl. 1o 2001 roga 3TOT B3rna4 4OCTaTOYHO NMPOrpecCcUBHbLIN U HanpasJsieH
3a npefenbl cTpaHbl. B 2001, nocne TeppopucTuYeckon ataku Ha Hoto-Mopk, Wweenuapub
Ha4YMHalOT 3aMblKaTbCAa B Npefenax cobCcTBEHHOM CTpaHbl, 3aMeYvaloT cneymannctol. 2009



rog sHaMeHyeT OKOHYaTesIbHbIN MOBOPOT K «TPaANUNOHHbIM LLEHHOCTAM» U
NMNOJINTNHECKOMY KOHCEPBATU3MY.

MpuynHa - B 0CO3HaHUM COBCTBEHHOW LLEHHOCTW, CHUTAIOT uccnegosatenu. MNMocne
hnHaHCOBOro Kpusunca, ¢ KotTopbim LLIBenuapmsa ycnewHo cnpasunach, He ocTaeTcs
COMHeHU B cebe n KOMMAIEKCOB HEMOJIHOLEHHOCTN, - HabnogalT nccnegoBaTenu
obuiecTBeHHOro MHeHus. LLiBenuapueB NpMBieKaloT TakKNe LEHHOCTU, KaK CKPOMHOCTb,
YyKOpeHeHue B Tpaanuumnax n peanmism. Ocobyto posib Cbirpann u cTpaxu, - cHuTaeT PonaH
Y6ep. «PaHblue MosoaeXb HUYero He 6osanacbk. CerofiHA Mbl C Y>KaCOM KOHCTaTUPYEM,
CKOJIbKO MOJ1I04bIX Jitogen My4YaeTcsa CTpaxamMm».,

C To4YKOM 3peHuns, 4TO LWBenLapckoe obLLecTBO 3aMblkaeTcs B cebe, banaHcnpysa mexxay
CTpaxaMu N HEKOTOPOW ropAoCcTbio, cornaceH n Knopg JloHrwam, nccnenosatesnb APYroro
WHCTUTYTa OnpocoB 1 obLiecTBeHHOro MHeHus gfs.bern. Mocne Tpareaunn B Huto-Mopke,
6aHKOBCKMX N HAaNOroBbIX CKaHAAI0B, @ TakXXe NOJIMTUKN NPOTEKLMOHM3Ma EBponenckoro
Coto3a, KoHpenepaums Bce 6onblue n3oampyeTcs OT BHELIHEro Mupa.

*Ha nomckax coBCTBEHHOM HALMOHANBLHOM MAEHTUYHOCTY UK CKopee - Ha BO3BpalLleHnun
K TaKOBOW - U UrpatoT B NocsiegHee BpeMs NoanTUKN. Bo3poxxaeHune «wBenuapckocTn» B
NOJSINTUYECKOM MnnaHe npuxogntca Ha 2010 rof, - cyntaeT Knog JIoHrwam. Yenex
WHULMATUBbLI MO BbICbIJIKE MHOCTPAHHbIX NMPeCcTYNHUKOB 3acTasun JinbepanbHo-
pagounkanbHyto (PLR) n nemokpaTmnyeckyto xpuctnaHckywo (PDC) napTuum NpuHATBL K
CBEAEHMIO TOT (PaKT, YTO 3HAYMTENIbHOE KOINYECTBO UX U3bupaTenen He Y4y>KA0 No3nymnam
pagunkanbHon «HapogHowm naptum» (UDC) B pelieHnn onpeneneHHbiXx BonpocoB. OcobeHHo
YyBCTBUTEJIbHbI LUBENLLAPLbI, Kak 1 fiobas Hauus, BNpoyeM, K nocsratenbCcTBaM Ha
yCTOSIBLUMECHA MaTpUoTUYeCcKme LLeHHOCTN U BHYTpeHHen 6e3onacHocTwn. MNocnenHmne u
CTaHOBATCS Yalle BCero cpeacTBaMy MaHUNyAALMN B NOJIMTUYECKOM NnaHe. HoByo INHUIO
napTui, Ha3sblBaeMblX «Byp>Kya3HbIMU», MOXXHO OnpefennTb Kak «HalunOHaIbHO-
nmnbepanbHy», N0 MHEHUIO nCcCnenoBaTenen.

B 3TOM KOHTeKCcTe 6BecnpourpbILLHON NOINTUYECKON CTpaTernen CTaHOBUTCA
3KCrslyaTauus TpaguuMoHHbIX CUMBOJIOB U NAaTPUOTUYECKMX YYBCTB. MHOXATCA Takne
No3yHrun, kak «M3 nwbeun k Weenuapun» (PLR) nnn «Cyactnmeble WBenLapLbl FOJIOCYOT 3a
XPUCTUAHCKMX aemokpaTos» (PDC). HO NICTUHHBIM NUAEPOM B MapKeTUHre
NnaTPUOTUYECKUX LLeHHOCTEeN ocTaeTcsa HapoaHas napTus, UCNOJib3ylowas WBenuapCcKnm
KpecCT Ha CBOEM JIoroTune n NpakTUYeCckn He ocTasastowen npasa Bbibopa: «Lsenyapubl
ronocytT UDC». MNpasaa, 3TO He MeLllaeT WBeNLapCKNM rpa>KgaHaM roiocosaTb NpoTuBs
HEKOTOPbIX 3KCTPEMasIbHbIX KaMNaHUN NONYINCTCKON NapTuun.

Counanncrtuyeckas napTus, Co BCeEMU ee AOCTOUHCTBAMU U HeJOCTaTKaMn, OCTaeTCcs
NpakTUYeCKN egUHCTBEHHOW, He nogaatowencs «becTakTHOMY NOJNTUYECKOMY
MapKeTUHry» NaTpuoTU3Ma U «LUIBENLAPCKOCTM», NO CQI0BaM npesnaeHTa KpnuctruaHa
JleBpa. LUBenuapku n weenuapubl 1 Tak YBEPEHbI, 4TO UX NOUTUYECKME NAPTUN XOTAT
bnara cTpaHe v XOyT He NPU3HaHNM NbBN POANHE, @ KOHKPETHbIX NOIMTUYECKUX
peweHuin. K ToMmy xe, B KoHheaepauum npoxxmseaeT 1,7 MUIJIMOHOB MHOCTPAHLEB,
KOTOpPble TOXKEe BKJIaAblBAlOT CUJIbl B YCMEX CTPaHbl, 3aMe4vatoT COUMNaTNCThI.

C 6onee nnm meHee rnobanbHbIMU NPOEKTaMM BbICTyNatT n 3enexble: LLBenuapus, no nx
MHEHWIO, AbILWNT TEM XKEe BO3A4YXOM, YTO N BCHA OCTaJsIbHas NiaHeTa, n npobaemMbl KnMMaTa
N XPYMNKOro 3K0JIOrM4eckoro paBHoBecus ee He 06xoaaT CTOPOHON.



MocMoTpMM, 4TO No6eAnT Ha 3TOT pa3 B LIBENLLAPCKOM 06LEeCTBEHHOM MHEHUM, U KaKue
apryMeHTbl MepeTsiHyT MacCoOBOE CO3HaHMe Ha CBOI CTOPOHY - obLievyesioBevyeckme
LEeHHOCTU MJIN HAaLMOHA/IbHO-MAaTPUOTMHECKNE UHCTUHKTBI, 060CTPEHHbIE MPUCYTCTBUEM
NaTPMOTUYECKON CUMBOJIMKM B N3BUPATESIbHbIX KaMMNaHMUAX.

NoanTUYEeCKUE NapTun WBenLapus
LBEeNLapckoe KavyecTBo

MaTTEepPXopH
CtaTbu no Teme

Swissness LIBenLapcKoro Ka4yecTea

LLIBENUAPCKUA CHapPYXXW, LLIBENLLAPCKUA BHYTPK
33 a1bNUNCKOE MOJIOKO 1 MPOTUB MMMNOPTHOMN KapPTOLLKMN
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